Etiska regler for press, radio och TV

Publicitetsregler
L. Att mediesamhallet skall tillhandahalla korrekt information.
1. Kallor ska vara granskade och det ska finnas en mojlighet for

lasaren att kontrollera kallan.

[II.  Alla uppgifter ska kontrolleras sa att dem inte ger fel information.

IV.  Man skall vara noga med att visa hansyn for privatpersoner,
brottsoffer och anhoriga.

V. Om ras, kon, nationalitet, yrke, politisk tillhorighet eller religios
askadning saknar betydelse, nimn inte dessa.

VI.  Eventuella bilder skall vara 6verensstimmande med text och inte
vara missvisande for en lasare.

VII. Ge lasaren mojlighet att fa en rattvis uppfattning om bada sidor.

VIII. En misstankt person skall alltid betraktas som oskyldig till en
eventuell fallande dom.

Yrkesregler

L. En journalist skall inte ta emot journalistiska uppdrag fran
personer utanfor redaktionen under tjanst.

1. Inte ta emot nagon form av gavor eller utnyttja sin position som
journalist till egen vinning.

I[II. Inte skapa eller forfalska ndgon information.

IV.  Tahansyn till eventuella krav fran intervjuade personer.

Redaktionell reklam

L. Alltid vara oberoende och inte ge allmdnheten ndgra misstankar
om att innehallet paverkas av ndgon utomstaende.

1. Inte ta emot nagon uppgift eller idéer som kraver nagon form av
gentjanster.
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IV.

Sponsorer for eventuella evenemang skall inte namnges om det
inte finns nagra journalistiska grunder.

Material som kraver underlag for fotografering (bilar, batar, klader
etc.) skall endast anviandas om det finns nagra journalistiska
grunder.



